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Media Entertainment Tracking
Information System




Das ist Metis.

Eine stetig groker werdende Datenflut stellt uns zunehmend vor komplexer werdende Herausforderun-
gen. Die ZusammenfUhrung und Bewertung der unterschiedlichen Daten und Quellen gestaltet sich unter
diesen Bedingungen oft nur mit groem Aufwand.

Die Zukunft sehen wir daher im zentralen Reporting und einer Losung, die alle relevanten Daten ver-
gleichbar in einem verlagsindividuellen Tool zur Verfugung stellt.
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lhre Vorteille.

Alles aus einer Hand - MC Metis® verknUpft Handels- und Konsumenteninformationen und verbindet da-
mit die Vorteile beider Quellen in einem System. Zusatzlich ermoglicht Ihnen Metis verlagseigene Daten
wie z.B. MarketingmaBnahmen oder Shippings direkt im Reporting darzustellen.




Das Handelspanel-Modul.

Das Handelspanel liefert Ihnen detaillierte Absatz- und Umsatzinformationen - produktorientiert, ein-
fach und schnell. Welche Produkte wurden gekauft und wie viele Stuckzahlen erreichten dabei den End-
kunden? Welche Absatzkanale wurden bedient? Wie hoch sind die jeweiligen Marktanteile? Elementare
Fragestellungen werden mit dem Handelspanel-Modul beantwortet, frei wahlbar nach Zeitraumen auf

Tagesbasis.

Durch individuelle Reports und zahlreiche Detailinformationen erhalten Sie die Moglichkeit bedarfsge-
rechter zu agieren und somit lhre Produktivitat zu steigern.
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// All in One - Das ist MC Metis®. //
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Die Funktionen im Uberblick:

Mit dem Handelspanel-Modul lassen sich gezielte Produktanalysen durchfuhren.

Artikel-Recherche / Autoren-Bewertung /Verlags-Marktanteile / Warengruppen-Marktanteile /
Vergleiche / Entwicklungen / Regional-Auswertungen / Reports nach Preisklassen, Absatzwegen
oder Preisklassen in Absatzwegen / Zahlreiche Kreuzauswertungen als Tabelle und Grafik.

=
™ # mediaconroL e —
» . gy B e e o s _ 5
« [ [p— S P [—
2 . - - i B - M

s

< = 5 n e G | Ee
il - = [ e——

D8  w  wmer ouer 04 i
P i
e os e . a
1
Ardragareniad (<] [- T w1 TSN e a
Savmraes seasansen 3
o o — ar
T R ——— oe Tes  Tsams  sme
*  h——
4 i fe———
*  m———
m oo st mEmes Gy
famom -

oo o witime  viare

// Regionaler Uberblick fur samtliche Auswertungen. //




Das Konsumentenpanel-Modul.

Anders als beim produktorientierten Handelspanel-Modul, steht beim Konsumentenpanel der Verbrau-
cher im Mittelpunkt. Welche Kauferschicht erreiche ich mit meinen Produkten bzw. wer sind meine
Endkunden? Wo werden meine Produkte erworben?

Mit dem Konsumentenpanel-Modul lassen sich gezielte Verbraucheranalysen durchfuhren. Mehr als
23.000 Personen geben Aufschluss Uber ihr Kaufverhalten. In Verbindung mit soziodemographischen
Daten konnen MarketingmaBnahmen bedarfsgerechter ausgerichtet und Absatze nach Ihren Moglichkei-
ten gefordert werden.
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// Soziodemographische Analysen zu Geschlecht, Alter, HaushaltsgroRe,
Einkommen, sozialen Status, Beruf, Trendverhalten uvm. erweitern das Portfolio. //



All In One - das ist MC Metis®.
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